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Stadtfest

Stadtverwaltung Aken (Elbe)

28. Januar 2016



Agenda

1. SWOT-Analyse des Stadtfestes aus Vereinssicht

2. Programm-Analyse
3. Ideenpool
4. Programm- und Stadtfestausrichtung

5. Weiteres Vorgehen



1. SWOT-Analyse




1. SWOT-Analyse

Ziele

Darstellung Vereine

finanzielle Unterstitzung Vereine

Starkung Gemeinschaft & Vereine

Darstellung Stadt

Kultureller Hohepunkt

Veranstaltung fur Alle

ansprechende Angebote fiir alle
Altersklassen

Freizeitgestaltung

Freunde und Verwandte treffen
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1. SWOT-Analyse

Fazit Ziele

Das oberste Ziel des Stadtfestes ist die Darstellung der Vereine.
Hierfir missen alle Méglichkeiten eingeraumt werden.

Das Finanzierungskonzept fir die Vereine bleibt wie in den
Vorjahren erhalten.

Es soll ein Programm erarbeitet werden, welches alle Altersklassen
anspricht.



1. SWOT-Analyse

Starken des Stadtfestes

Stadtfestumzug
Zusammenarbeit Vereine

gute Organisation

W W W W

Identifizierung durch Akener
Einbeziehung der Vereine ins Programm
kein Eintritt

fester Termin

N D NN

Zentraler Veranstaltungsort
gut besucht
ausgewogenes Programm
Vielzahl an Mitwirkenden -
finanzielle Unterstiitzung Vereine -
gutes Management
vielfaltiges Angebot

strahlt iiberregional aus

-_ = e A = 5 g -

zeitliche begrenzt (3 Tage)




1. SWOT-Analyse

Fazit Starken

Der Stadtfestumzug ist und bleibt Highlight.

Das Finanzierungskonzept fir die Vereine bleibt wie in den
Vorjahren erhalten.

Es soll ein Programm erarbeitet werden, welches alle Altersklassen
anspricht.



1. SWOT-Analyse

Ziele/ Starken Fazit

Starken starken! Dinge an denen wir NICHTS andern sollten!

Darstellung der Vereine Highlights der Vereine! Stadt & Vereine

Brainstorm — Vereinshohepunkte

Ortschaften mit einbeziehen

Ringreiten am Sonntag als Finalveranstaltung fur Ringreiter Cup
Hahne krdhen organisiert vom GZV Aken e.V.

Organisation eines Vereinsnachmittags

Spiel- und Bastelstralle

YVVVYY



1. SWOT-Analyse

Ziele/ Starken Fazit

Starken starken! Dinge an denen wir NICHTS andern sollten!

Stadtfestumzug Stadt & Vereine

Wie kdnnen wir den Stadtfestumzug noch attraktiver machen?
> Preis fUr beste ldee/ Umzugsbeteiligung ausloben

> Vereine anmoderieren

» Umzug kommentieren

» Umzug auf Sonntag als Hohepunkt

YVVVYY



1. SWOT-Analyse

Schwéachen des Stadtfestes

Programm 7
kein Eintritt
Mitbringen von Getranken

starre Strukturen

N N NN

fehlende Einbeziehung aller Altersgruppen
Parksituation 1

—s

Betreibung der Schankwagen

SAW Party/ Radio Brocken am Fr
technische Ausstattung der Schankwagen
Organisationsarbeit auf wenigen Schultern
sinkende Mitwirkung durch Stadtangestellte
Prasentation der Vereine neben Programm
Werbung

Rummel in Zentrumsnahe

sinkende Einnahmen Vereine

keine Absperrung

keine Rotation der Stande

sinkende Besucherzahl

zu wenig Abwechselung
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Getranke- und Imbissangebot




1. SWOT-Analyse

Fazit

Schwaéachen als Potenziale nutzen! Dinge, die wir NEUAUSRICHTEN sollten!

Programmanalyse

Programm

fehlende Einbeziehung aller

Programm- und Altersstrukturanalyse
Altersgruppen

2-Blihnen-Konzept (Hafenbihne)/ Einbindung
starre Strukturen Marienkirche (Mittelaltermarkt)/ Stadtfestboot (Kornhaus-
Hafen-Kornhaus) - Stadtfestteam

Mitbringen von Getranken Verstarkte Kontrollen

Hafenblhne mit Eintritt (Wertcoupons/ Akener-Button)/

keln Eintritt Tolletteneintritt
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1. SWOT-Analyse

Fazit

Schwaéachen als Potenziale nutzen! Dinge, die wir NEUAUSRICHTEN sollten!

Zusatzliche Aufnahme von Getranken (z.B. Akener-
Bowle) und Imbissangeboten (Akener Zwiebelkuchen &
Crépes — Backereien einbinden)

Getranke- und Imbissangebot

zu wenig Abwechslung Programm zielgruppengerecht

sinkende Besucherzahl Highlights, Motto/Thema, Werbung

keine Rotation der Stande Losentscheid Uiber Standvergabe

keine Absperrung Abgesperrte Hafenbiihne/ Mittelaltermarkt/ Marienkirche
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1. SWOT-Analyse

Fazit

Schwaéachen als Potenziale nutzen! Dinge, die wir NEUAUSRICHTEN sollten!

sinkende Einnahmen Vereine Mehr Besucher, mehr Einnahmen!

Rummel in Zentrumsnahe Mittelaltermarkt auf Schulhof, mit Gaucklerhighlights

Ansprechende Plakate mit Highlights, Buchung von stark
Werbung frequentierten Wanden, Radio, Pressemitteilungen,
Einschaltung MdR

Prasentation der Vereine neben Vereinen mehr Flache und Mdglichkeiten geben
Programm Hafenbihne

sinkende Mitwirkung durch
Stadtangestellte
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1. SWOT-Analyse

Fazit

Schwaéachen als Potenziale nutzen! Dinge, die wir NEUAUSRICHTEN sollten!

Organisationsarbeit auf wenigen
Schultern

Stadtfestteam

technische Ausstattung der

Schankwagen Ricksprache Getrankelieferant

SAW Party/ Radio Brocken am Fr Nach- bzw. Anfrage Radio

Betreibung der Schankwagen

Parksituation Entgeltlicher Festwiesenparkplatz
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1. SWOT-Analyse

Ziele/ Starken Fazit

Neue Potenziale !

Was Neuausrichten?

Motto/Thema

Welches Thema ?

YVVVVYVYVVVYVYYY
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1. SWOT-Analyse

Stadtfestwinsche

attraktivieres Programm..

Umzug auf Sonntag

Rocknacht fir die Jugend

Vereine durch gezielte Veranstaltungen einbinden
mehr Einnahmen/Umsatz fir Vereine
Abschlussfeuerwerk

besseres Marketing

Fremdgetranke unterbinden

Eintritt nehmen

alle 2 Jahre

Beibehaltung Stadtfestcharakter
weiterhin kein Eintritt

anderes Bier

Preise zu hoch

besseres Equipment fir den Ausschank
mehr Anerkennung fir Mitwirkende
mehr Anerkennung der Vereine

Einbindung attraktiver Veranstaltungsflachen
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2. Programm-Analyse
Ergebnis

Zeit Act Alters- | Zeitpunkt | Kategorie | Gesamt
gruppe richtig

15:00- ,Ulf’s kleine Blasmusik*

18:30 Bierfassanstich 2l J SRS £
16:00- : Act/
17-00 Achim Menzel alt N (3/4) Schlager 4,6
20:30- :
01-30 US- Partyband mittel J Dance/Pop 2,3
01:30- jugendlich- Dance/Pop
02:30 BUER.C mittel J & Electro 1,6
Parallelprogramm
15:30 Bierfassanstich offen Act
19:00 Konzert Duo ,Armonioso®  alt N (2/2) Classic K.A.
19:00 FuRball Landesklasse offen J (5/2) Sport 1,8
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2. Programm-Analyse
Ergebnis

Zeit Act Alters- | Zeitpunkt | Kategorie | Gesamt
gruppe richtig

1?88 Captain Pook’s Piratenparty  Kinder J Kinder 2,1
11:00- : : :

Grobziger Musikanten Alt J Blasmusik 2,0
13:00 J
15:15- :
17-45 Geilen Gugge e. V Offen J Show-Act 1,6

20:30- Advance Band mit

01:30  Showtanzgruppe ,Pambura” i J DEMEE(FO) Lol
01:30- Jugendlich Dance/

02:30 DJ Locke -mittel J Electro ol
Parallelprogramm

14:00 Festumzug offen Act
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2. Programm-Analyse
Ergebnis

Parallelprogramm Sonnabend!

»> Barstralie
— Floh- und Trodelmarkt
— Vorfuhrungen des Modellsportclubs ,,Delphin®
— Stadtmeisterschaften im Luftgewehrschiel3en
» Hafen
— Hafenrundfahrten
» Magdalenenteich
— Vorfuhrung Schiffsmodelle
» Markt
— Miuinzpragen mit historischen Fallhammer
» Gemeindehaus Fischerstral3e
— Bastelangebote flr Kinder und Kinderflohmarkt
— Offener Gemeindesaal mit Kaffee und Kuchen
— Lichtbildervortrag
— Bilderausstellung Wolfgang Witte
» Kegelbahn am Markt
— Kegelangebote
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2. Programm-Analyse
Ergebnis

Parallelprogramm Sonnabend !

> Elbe
— Stadtevergleich der Ruderachter aus Dessau, Rol3lau und Aken
» Nikolaikirche
— Kirchenfuhrung
— Offen
» Marktplatz
— Vorfuhrung Tae-Kwon-Do
» Marienkirche
— Schauvorfiihrung Glaserei - Offen

Weitere Veranstaltungen Sonnabend und Sonntaqg !

» Stadtfestlotterie
» Heimatmuseum
— Verlangerte Offnungszeiten
» Feuerwehr
— Rundfahrten
» Bastel- und Erlebnisstrecke des Heimat- und Kulturvereins
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2. Programm-Analyse
Ergebnis

Zeit Act Alters- | Zeitpunkt | Kategorie | Gesamt
gruppe richtig

1?88 Susi Sause Kinder J Kinder 3.0
1330 und dor Band Hapy mugie Offen  J@D)  VereiTanz 12
145188 Geschwister David alt J (211) 3.8
1288 Varieteprogramm alt IR et i
1388 Schlagermafia alt J (2/1) Sl 40
Zﬁg DJ Locke offen  J Dance 1,7
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2. Programm-Analyse
Ergebnis

Parallelprogramm Sonntaq!

» Stadtgelaut der Akener Glocken
» Marktplatz
— Miuinzpragen
— Wettbewerb starkster Akener
— Ziehung der Gewinner Stadtfestlotterie
» Nikolaikirche
— Gottesdienst
— Chorkonzert
» Schulhof Werner Nolopp-Schule
— Schachwettbewerb
» Elbwiese
— Ringreiten
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3. Ideenpool
Gesammelte Ideen des 1. Stadtfestauswertungsgespraches

bessere Acts/ ein Hammeract | s 6

mehr Getranke anbieten (Bowlestand) 4

WWWwW

I S
I S
Umzug Sonntag |
Grol3betriebe einbeziehen (Sponsoring) |FE=——
I
Eintritt mit Wertmarken 2
Freitag Abend Disco
Lieferantenwechsel
Themen Wasser und Licht aufgreifen
Radio fur Acts einbinden (Sputnik, 89.0 RTL,..
Einbindung Marienkirche

bessere Rummelstande

Verkehrskonzept Nacht

JUNEL W "L "L WU N "L WL WL WL WL '\ (I W WL W Y

Bootsfahrten . . )
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Elbe

Parkplatz- Elbe-
Festwiese [RSjolelgiol=(d

Mittelalter-
markt
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2. Programm-Analyse

Ergebnis
I T
bessere Acts/ ein Hammeract In Arbeit
In Arbeit

mehr Getranke anbieten (Bowlestand)

mehr und auswérts Werbung In Arbeit
GroRbetriebe einbeziehen (Sponsoring) In Arbeit
In Arbeit

mehr Standorte (2. Blihne)
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2. Programm-Analyse

Ergebnis
I
Umzug Sonntag In Arbeit
Mehr fir die Jugend In Arbeit
Eintritt mit Wertmarken In Arbeit
Standrotation In Arbeit
Bootsfahrten In Arbeit
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2. Programm-Analyse

Ergebnis
I T
Radio fur Werbung einbeziehen In Arbeit
Verkehrskonzept Nacht In Arbeit
Einbeziehung Elbe In Arbeit
bessere Rummelstande In Arbeit
Fahre nachts In Arbeit
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2. Programm-Analyse

Ergebnis
e [ umean
Einbindung Marienkirche In Arbeit
besseres Ausschank Equipment In Arbeit

Radio fir Acts einbinden

(Sputnik, 89.0 RTL, SAW, MDR Jump etc.) " ArPeit
SporthGhepunkte In Arbeit
Themen Wasser und Licht aufgreifen In Arbeit
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2. Programm-Analyse
Ergebnis

I

Stadtfest ein Thema geben

Wasser und Licht, Mittelalter, Irish Folk In Arbeit
Lieferantenwechsel Erst ab 2017 Ausschreibung mdglich
bessere Vereinsprasentation In Arbeit
Mittelaltermarkt In Arbeit
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4. Programm- und Stadtfestausrichtung
Ziele/ Starken Fazit

Unsere Ideen konkretisieren!

Konkretisierung

Hammer Acts - Programmhohepunkte

YVVVVYVYVVVYVYYY
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2. Programm-Analyse

Ergebnis
Hahne kréhen In Arbeit
After Party In Arbeit
Ful3ball Freitag? Oder besser Samstag? In Arbeit
Stadtgelaut mit Feuerwerk In Arbeit
Auszeichnung bester Stand In Arbeit
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HERZLICHEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT !
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